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Des lycéens a Berlin pour s’initier
au commerce international

Au cours de la semaine du 19 au
23 septembre. huit lycéens en
premiere et en terminale bac
pro métier de la relation client
opticn vente se rendent & Ber-

lin pour participer activement
au Salon international de lin-

génierie du transport - Compo-
sants innovateurs - veéhicules
- systémes (salon InnoTrans). lls
sont accompagneés par I[sabelle
Granados, professeur de com-
merce, et Sandrine Charuelle,
‘professeur dallemand, Cette
immersion dans le monde pro-
fessionnel se fait en partenariat
avec les fonderies de Brousseval.
Afin de préparer au mieux les
éléves, Furio Scolaro et Xavier
Triffault, tous deux directeur
commerciaux aux Fonderies de
Brousseval, sont venus rencon-
trer les éléves pour expliquer
ce gu'est un salon professionnel
d'envergure et comment se dé-
roulent les journées sur ce type
de manifestation.

Huit lycéens vont découvrir le salon InnoTrans.

Dés leur arrivée sur le salon
InnoTrans, les jeunes seront
en bindme avec un commercial
afin daccueillir et de prospecter
les clients. A lissue de chague
journée sur le salon, les éléves
auront un travail a faire a partir
de toutes les données recueillies
dans la journée. Avec pédago-

gie, Furio Scolaro et Xavier Trif-
fault ont détaillé avec précision
toutes les étapes de préparation
d'un salon international.

Une organisation tres pointue

Un salon se prépare trés long-
temps en avance avec, en premier

lieu, le choix des objectifs qui
seront retenus. Dans le méme
temps, il faut penser a l'emplace-
ment et l'organisation du stand.
Comme il a été expliqué, le choix
de l'emplacement est décisif
pour la réussite commerciale du
salon. Ensuite, il faut établir les
listes des persennels gui partici-
peront et le planning de chacun.
Parmi les critéres retenus, il y a
la pratique des langues qui a une
importance capitale dans un sa-
lon international.

Durant leur intervention, les
deux directeurs commerciaux

ont insisté sur les codes vesti-

mentaires en soulignant que
l'image du commercial, c'est aus-

sil'image de l'entreprise. Comme .

l'a expliqué Isabelle Granados,
cette immersion va offrir aux
jeunes la possibilité d'échanger
avec des professionnels de tous
horizons et ainsi de développer

la pratique de différentes lan-

gues.

Furio Scolaro (& droite sur la photo) et Xavier Triffault ont psartagé
de nombreuses informations.



